SERVICO PUBLICO FEDERAL
CONSELHO FEDERAL DE ENGENHARIA E AGRONOMIA - CONFEA
CONSELHO DE COMUNICAGAO E MARKETING — CCM
12 REUNIAO ORDINARIA DO CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - 2020
SUMULA
DATA: 06 de maio de 2020 - VIDEOCONFERENCIA

PRESENCAS:

Presidente do Confea (em Eng. Civ. Osmar Barros Jr.

exercicio)

Representante CAIS Eng. Agr. Jodo Carlos Pimenta
Representante Plenario Eng. Mec. José Miguel de Melo Lima
Representante CP Eng. Civ. Carminda Pinheiro
Representante CDEN Eng. Agr. Kleber Santos
Representante Coordenadorias | Eng. Agr. Thiago Castro de Oliveira
Representante da Matua Jorn. Margareth Aparecida Vicente
Convidada de Comunicacao Jorn. Iris Valéria de Azevedo
Convidada de Comunicagao Jorn. Claudia de Oliveira

Superintende Estratégia e

Gestao (substituto) Jorn. Felipe Pasqualini

Apoio do CCM Publ. Silvia Girardi
GCO Jodo Anastacio
GCO Marcos Magalhaes
DeBrito Brasil Marcuce Luz
DeBrito Brasil Felipe Sampaio
Clara Digital Thamires

ORDEM DOS TRABALHOS

Art. 133. c/c o art. 177 da Resolucao n° 1.015, de 2006, que tratam respectivamente da
“ordem dos trabalhos” e “funcdes de assessoramento”, com as devidas adaptacoes:

e Verificagdo do quorum;

e Apresentacdo da pauta;

e Leitura, discussdo e aprovacdo da sumula;

e Relato, discussdo e apreciacdao das matérias.

1 — INFORMES

Feita a verificagdo do quorum, as 11h20 do dia 06 de maio de 2020, o Conselheiro Federal
Osmar Barros Jr (vice-presidente do Confea no exercicio da presidéncia), deu inicio a 22
Reunido Ordinaria do CCM 2020 saudando a todos e em seguida passou & palavra ao
gerente de comunicacdo do Confea, Felipe Pasqualini. Felipe informou que o objetivo
principal dessa reunido é aprovar o planejamento de campanhas para o 2° semestre de
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2020, considerando a Decisdo PL n° 1853/2019, que homologou a proposta orgamentaria
do Confea para o exercicio de 2020 em que foi solicitado pela Geréncia de Comunicagdo, por
meio da Superintendéncia de Estratégia e Gestdo, que fossem disponibilizados para gastos
com publicidade R$ 19.000.000,00 (dezenove milhdes de reais) para o ano de 2020, dos
quais R$ 9.000.000,00 (nove milhdes de reais) ja foram aprovados pelo Plenario para
execucdo das agbes de comunicacdo no 1° semestre de 2020. Passou a palavra aos
representantes da DeBrito Brasil, mas solicitou que fosse apresentada a campanha
“Engenharia Transforma - Covid-19” antes do planejamento para o 2° semestre, por se
tratar de campanha ainda para o 19 semestre.

2 - SUMULA

N3o houve manifestacdes ao contrario e a simula da Reunido de Instalacdo do Conselho de
Comunicagao e Marketing em 2020 foi aprovada.

3 - PAUTA

3.1 - Campanha “Engenharia Transforma - Covid-19"

Felipe Sampaio, representante da Debrito Brasil deu inicio a sua apresentacdo mencionando
que foi possivel organizar essa campanha pela existéncia de saldo de verba decorrente
da readequacao do planejamento de campanhas do 1° semestre em virtude dos
acontecimentos relativos ao Covid-19, sem acréscimo de valores. A ideia da campanha é
enaltecer os engenheiros das mais diversas areas que estdo atuando no combate ao novo
Coronavirus, por meio da criacdo de novos respiradores, mascaras de protecdo, hospitais,
entre outras iniciativas. Felipe Sampaio fez a leitura do roteiro dos filmes de 60” e 30” para
a tv fechada e apresentou o anuncio de jornal. Em seguida, passou a palavra a Thamires da
Clara Digital para apresentacdo dos desdobramentos online da campanha. Acdes
apresentadas:

- Hotsite: Thamires comentou que a ideia é reunir nesse ambiente todo o conteldo online
relacionado a campanha, como depoimentos, videos, projetos, entrevistas, dicas,
entrevistas, banners etc;

- Entrevistas do Bem: uma série composta por 10 entrevistas gravadas ao vivo com
engenheiros envolvidos em projetos de combate a covid-19;

- Prémio Digital: para agradecer os profissionais que participaram do combate a covid-19,
vamos criar uma premiagdo on-line de honra ao mérito;

- Dicas do Bem: A editoria sera composta por videos com os convidados. Serdo convidados
profissionais da engenharia, agronomia e geociéncias para dar dicas relacionadas a
quarentena e ao combate a covid-19;

- Google Assistente: Interacdo com o publico que serd ativada com frases relacionadas ao
combate da Covid-19. Ao reconhecer a frase, o assistente vai direcionar o usuario para o
hotsite com o contelido da campanha;

- Experiéncia Instantanea no Facebook (Canvas): Este formato é otimizado para dispositivos
moveis e traz fotos e videos envolventes, além de carrosséis e a possibilidade de imagens
panoramicas. Esse recurso sera utilizado para mostrar inovagdes da engenharia no combate
ao Covid-19;

- Tutorial “Faga Vocé Mesmo a sua Mascara”: Um profissional do Sistema sera convidado
para produzir um tutorial completo sobre a confeccdo caseira de mascaras de protecdo
usando tecido;

- Instagram Stories - Filtro: Com o capacete de engenheiro e a mascara de protecdo, sera
usada essa ferramenta popular na rede para ampliar o alcance da campanha.

- Video de agradecimento: Ao fim da campanha, sera produzido um video de agradecimento
a todos os profissionais do Sistema que contribuiram para o combate da covid-19

e Resumo da campanha: TV fechada: Globo News, Cnn, Band News, Gnt (Extreme
Makeover), National Geographic, Discovery Channel, Discovery Home Half, Discovery
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Turbo. Internet: globo.com, uol, midia programatica, Youtube. jornal correio
braziliense* anlncio 2 pag + banner web (sem custos — bonificacdo)

Houve as seguintes manifestagoes:

- Kleber Santos parabenizou a equipe pela campanha. Sugeriu que no texto onde é citado
producdo e distribuicao de alimentos que seja acrescentada a palavra “qualidade”. Felipe
Sampaio disse ser possivel realizar uma agdo nas redes socias exclusiva sobre essa questdo
da qualidade e seguranca alimentar. Kleber colocou-se a disposicdo para contribuir nos
conteldos e na indicagdo de profissionais que estejam na linha de frente da seguranca
alimentar. Reforgou ainda que o plano de midia seja repassado aos membros do CCM para
divulgagdo dos horarios e canais.

- Iris Valéria questionou sobre o periodo de veiculacdo da campanha. Felipe Sampaio disse
gue a intencdo é iniciar a campanha ainda em maio.

- Thiago Castro, complementando a fala do Kleber, mencionou os trés “S”s da Organizagdo
Mundial da Saude: Saude, Sustentabilidade e Sanidade. Explicou que em Sanidade entra
nao sé a questdao da seguranca alimentar, mas a qualidade do alimento a ser fornecido.
Também fez mencdo ao fornecimento do alimento como ponto relevante a ser destacado.

- Felipe Pasqualini comentou que ndo acha interessante a agao relacionada ao Prémio. Disse
que gera insatisfacdo e ndo agrega a campanha.

- Claudia Oliveira parabenizou a equipe pela campanha, destacou que ela deve se langada o
guanto antes e questionou sobre os valores. Felipe Sampaio informou que o valor total é de
um milhdao e duzentos mil reais.

- O conselheiro Pimenta comentou sobre a importancia de se reforcar nessa campanha as
acOes relacionadas a medicina e a seguranca do trabalho, tendo em vista que as
construgdes e os canteiros de obra continuam funcionando.

- O conselheiro Jodo Miguel elogiou a campanha, mas ponderou que ela ja poderia estar
sendo veiculada. Solicitou que seja feito um ajuste na imagem onde estda um notebook com
algo em cima, ficou com sensacdao de desleixo. Felipe Sampaio disse que fara o ajuste,
reposicionando o objeto ao lado, ou perto.

- Osmar Barros comentou que o Confea representa todas as profissGes do Sistema e que é
necessario redobrar os cuidados para ndo privilegiar uma ou outra modalidade, que as
campanhas sejam o tanto quanto possivel genéricas.

O CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - CCM, em sua 12 Reunido
Ordinaria, realizada por videoconferéncia, no dia 06 de maio de 2020, apds analise do
assunto em epigrafe apresentado pela Geréncia de Comunicacdo — GCO; Considerando a
Declaragdo de Emergéncia em Saude Publica de Importancia Nacional (ESPIN) em
decorréncia da Infeccdo Humana pelo Novo Coronavirus (SARS-Cov-2), publicada em 04
de fevereiro de 2020 e a classificacdo da Doenca pelo novo Coronavirus 2019 (COVID-19)
como pandemia, em 11 de marco de 2020, pela Organizacdo Mundial da Saulde;
Considerando o poder da informacdao como forma de conscientizar a sociedade sobre a
importancia dos profissionais e do proprio Sistema Confea/Crea; Considerando que a
publicidade dos atos, programas, obras, servigos e campanhas dos orgdos publicos
devera ter carater educativo, informativo ou de orientagdo social, Considerando que a
campanha “Engenharia Transforma - Covid-19" demonstra como a engenharia é
importante em nossas vidas, transformando matérias primas em produtos finais de
extrema utilidade no combate ao virus; Considerando a Decisdo PL-2243/2019 que
aprovou Plano de comunicacdo para o 1° semestre de 2020 e a existéncia de saldo de
verba decorrente da readequacao desse planejamento de campanhas em virtude dos
acontecimentos relativos ao Covid-19, sem acréscimo de valores. DELIBEROU:
1) Aprovar as acdes de comunicacdo relativas a importancia da engenharia no combate
ao Coronavirus, conforme documento SEI 0330176; 2) Encaminhar a Cais para
conhecimento. Deliberacdo n® 08 CCM/2020.
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3.2 - Plano de Comunicagdo 2°sem/2020

Dando continuidade, Felipe Sampaio deu inicio a apresentacdo do planejamento de
campanhas para o 2° semestre de 2020. Comentou que algumas sugestdes de temas
advém da ultima reunido do CCM e que outras seguem a linha de trabalho que vem sendo
realizado.

Acoes:

- Redes Sociais: Veiculagdo Nacional. Periodo: julho a dezembro de 2020. Investimento: R$
860.298,00. 6 posts semanais no Facebook, no Twitter e no Instagram. Producgdo de 8
Videos mensais, com duracdo de até 2 minutos, incluindo computagdo grafica, locucao,
trilha, edicao e finalizagdo. Veiculagdao nas redes sociais do Confea.

- Campanha “Atuacdo da Fiscalizacdo”: Campanha de utilidade publica com o objetivo de
informar a populagdo sobre o trabalho desenvolvido pelo Sistema Confea/Crea no sentido de
fiscalizar as obras e servigos das profissbes regulamentadas. O intuito € mostrar para a
sociedade as diversas frentes de atuacdo desse trabalho, como por exemplo, a fiscalizagdo
hospitalar, a fiscalizacdo de obras publicas, a fiscalizagdo de grandes eventos, entre outros.
Difere da campanha anterior que abordava especificamente o conceito da importancia da
fiscalizacdo para a seguranca da sociedade. Nessa proposta mostra-se onde e como
acontece essa fiscalizacdo. Praca Nacional - Periodo: julho e agosto de 2020. TV fechada,
front light, outdoor, midia aeroportuaria, revista de bordo, internet e Youtube. Verba: R$
3.400.000,00

- Campanha “Energia Renovaveis”: A utilizacdo de energias cujos recursos sdo naturalmente
restabelecidos, como sol, vento, chuva e marés é uma realidade mundial e tem crescido
bastante nos ultimos anos. Nesse contexto, a engenharia possui um papel fundamental no
estudo, planejamento, analise e desenvolvimento de novas tecnologias relativas a energia
renovavel. A campanha ird divulgar como a engenharia auxilia no desenvolvimento
socioecondmico ambiental, de forma sustentavel, por meio dos projetos de energia
renovavel. Praga Nacional. Periodo: julho e agosto de 2020. Meios: Facebook, Twitter,
Instagram e Youtube. Verba: sera utilizada dentro do pacote das redes sociais ja contratado
pelo Confea mensalmente.

- Soea: Campanha com o objetivo de divulgar a realizacdo do principal evento da
engenharia, agronomia e geociéncias do Pais na cidade de Goiania-GO. A intengdo é
demonstrar a importancia de se discutir a engenharia para as cidades, a partir da tecnologia
e sustentabilidade. Praga Goidnia-GO. Periodo: outubro de 2020. TV aberta, radio, jornal,
midia exterior, midia aeroportuaria, internet, redes sociais.

- Campanha “A Importancia da Agronomia”: No més em que se comemora o Dia do
Engenheiro Agronomo, vamos aproveitar o ensejo para uma campanha sobre agronomia. O
objetivo serd demonstrar a importédncia da agronomia na produgdo agroecoldgica,
convencional e na agroindustria. A intencdo é mostrar como esse trabalho é fundamental
para a vida das pessoas, garantindo, entre outras coisas, os alimentos que chegam as
nossas mesas. Praca Nacional. Periodo: outubro de 2020. TV fechada, front light, outdoor,
midia aeroportuaria, revista de bordo, internet, redes sociais. Felipe Sampaio informou que
caso a questdo dos aeroportos ainda ndo esteja normalizada por conta do Covid-19, a verba
podera ser realocada em outro meio. Verba: R$ 3.200.000,00.

- Campanha “Contrate um Engenheiro - fase 2: Aproveitando a principal data da
engenharia - 11 de dezembro, sera veiculada campanha de valorizagao profissional, porém,
buscando também uma abordagem de utilidade publica. A ideia da campanha é tratar da
importancia de se contratar profissionais de engenharia e de agronomia devidamente
registrados e com a ART para todo e qualquer servico de engenharia. Praca Nacional.
Periodo: novembro e dezembro de 2020. Meios: Tv fechada, Internet, revistas de bordo.
Verba: 1.200.000,00.
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- Expedicdo Logistica 2020/2021: Felipe Sampaio passou a palavra a Giovanni Augusto
(Gazeta do Povo) para explicar o projeto. Giovanni comentou que ha 2 anos vem
trabalhando nesse projeto e a cada ano escolhe-se um tema. Para essa terceira edicao
pensou-se na Expedigcdo Logistica, uma expedicdo para conectar pessoas, infraestrutura e
mercados, oferta e demanda, producdo e consumo. Diagnosticar e apontar tendéncias de
um pais que cresce em exportagao e equilibra as importagdes. Como pano de fundo, a
estrutura portuaria brasileira, que ganha capilaridade e cresce de Norte a Sul do Pais,
conferindo mais eficiéncia e competitividade a producdo nacional. O tema surge de um
projeto com base Agro mas ao falar de infraestrutura conecta-se as outras modalidades da
engenharia. Além disso, Giovanni apontou que tratar desse assunto € contribuir para a
retomada do Brasil no cenario pds-Covid. Por meio de reportagens e midias online, a partir
de agosto, sera realizado um diagndstico do que foi a Ultima década em termos de
infraestrutura e os desafios portuarios do Brasil para a proxima década. As questGes das
ferrovias e rodovias, também serdo consideradas nesse estudo. A incursdo a campo
acontecera a partir de outubro. Entrega de Midia: Anulncio Pagina Dupla/Anuario Expedicao,
Hotsite especial do Projeto, Anuncio Pagina Simples Gazeta do Povo (Agosto/Dezembro),
Banners Web Site Gazeta do Povo (Agosto/Dezembro), Websérie 10 Videos com conteldos
especificos para o hotsite, 10 Lives Conteldo jornalistico: entrevistas com especialistas com
transmissao na home da Gazeta. Verba: R$ 600.000,00.

Para finalizar sua apresentacdao, Felipe Sampaio repassou as verbas das campanhas,
conforme quadro abaixo. Comentou que o saldo residual é de seguranca para eventuais
demandas que possam surgir.

Resumo de
Investimento

Total: RS 9.760.298,00

Saldo: RS 239.702,00

Houve as seguintes manifestagdes:

- Felipe Pasqualini reforcou que sempre que possivel as logos Confea/Crea e Mltua sdo as
utilizadas como assinatura. Com excecdo das midias televisas em que ha a elevacdao de
custo para veicular uma terceira logo, nesse caso a assinatura € Confea/Crea.

- Carminda Pinheiro comentou que os temas das campanhas apresentadas englobam todas
as engenharias, mas demonstrou preocupacdao com o momento da Pandemia. Devido a crise
atual, questionou se ao investir valores tdo altos isso ndo traria um retorno negativo por
parte dos profissionais. Solicitou que haja cautela na elaboragao das pegas considerando
sua colocacdo. Felipe Pasqualini concordou com a posicao da presidente do Crea-AC e
comentou que o trabalho realizado pela DeBrito, com aprovacao do CCM, tem sido realizado
dessa forma, com sensibilidade e pautado pela seguranca da sociedade.

- Thiago Castro parabenizou o planejamento de campanhas e destacou que apesar de todo

o cenario atual da pandemia é necessario ter um plano. Comentou que a Expedicdo
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Logistica € fundamental para enriquecer os debates sobre o tema, salientando
principalmente, sobre a possibilidade de se analisar a questdo férrea e rodovidria o que
pode ajudar a alavancar a discussao em nivel nacional.

O planejamento de campanhas para o 2° semestre de 2020 foi aprovado por unanimidade.

O CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - CCM, em sua 1@ Reunido Ordinaria,
realizada por videoconferéncia, no dia 06 de maio de 2020, apds analise do assunto em
epigrafe apresentado pela Geréncia de Comunicagdo — GCO; Considerando que o Conselho
de Comunicacdo e Marketing - CCM manifesta-se sobre assuntos de sua competéncia
mediante ato administrativo da espécie deliberacdo e decide sobre programas, projetos e
acOes submetidas a sua apreciacdao, de acordo com o plano de comunicagdo do Confea;
Considerando que a GCO é a unidade organizacional responsavel pelo desenvolvimento,
gerenciamento e execucdo das politicas de comunicagdo institucional decorrentes do
planejamento estratégico do Confea, bem como coordenar a execugao de eventos no ambito
do Confea; Considerando a missdao do Sistema Confea/Crea e Mutua que é de orientar e
fiscalizar o exercicio profissional com a missdo de defender a sociedade da pratica ilegal das
atividades abrangidas pelo Sistema; Considerando o poder da informacdao como forma de
conscientizar a sociedade sobre a importancia dos profissionais e do préprio Sistema
Confea/Crea e Mutua; Considerado que a publicidade dos atos, programas, obras, servigos e
campanhas dos 6rgédos publicos devera ter carater educativo, informativo, ou de orientagdo
social; Considerando a necessidade de se apresentar a sociedade a importancia, as
atribuicdes e as responsabilidades dos profissionais da area tecnoldgica que estdo definidas
na Lei n° 5.194/66, a fim de promover valorizagao profissional e, garantir a seguranca e a
defesa da populacdo; Considerando a Decisdo PL-1331/2018 (SEI 0102192) que aprova o
“Plano de Comunicagdo do Confea 2018-2020" (SEI 0096012) e encaminha os autos a
Geréncia de Comunicacdo do Confea para as devidas providéncias; Considerando que nos
termos do Plano de Comunicagao (2018-2020) aprovado "as acoes e atividades relacionadas
nesse Plano de Comunicagdo se dardo mediante a execugdo dos contratos com a Agéncia de
Publicidade, Grafica e Empresa de Eventos devidamente licitadas e regularmente
contratadas"; Considerando a Decisdo PL n© 1853/2019, que homologa a proposta
orcamentaria do Confea para o exercicio de 2020; Considerando que inicialmente solicitou-
se que fossem disponibilizados para gastos com publicidade R$ 19.000.000,00 (dezenove
milhdes de reais) para o ano de 2020; Considerando o planejamento de campanhas do 1°
semestre de 2020 aprovado pela Decisdao PL-2243/2019 , no valor de R$ 9.000.000,00
(nove milhdes de reais). DELIBEROU: 1) Aprovar o mérito do planejamento de campanhas
para o 29 semestre de 2020, conforme documentos SEI (0330167 e 0330171),
condicionada sua execugdo a Reformulacdo Orcamentaria de 2020. 2) Encaminhar a
Comissdao de Articulacdo Institucional do Sistema - CAIS para apreciacdao e posterior
aprovacao pelo Plenario do Confea. Deliberagdao n® 09 CCM/2020.

3.3 - Acoes de estimulo ao emprego, a geracao e ao consumo de energia
fotovoltaica

Continuando a reuniao, Silvia Girardi, apresentou a deliberacdo da CAIS na qual solicita ao
Conselho de Comunicacdo e Marketing - CCM a fim de avaliar a possibilidade de criacao de
um programa que vise acgdes de estimulo ao emprego a geracdo e consumo de energia
fotovoltaica (DG), em face do Plano de Comunicacao vigente. O conselheiro Pimenta
informou que essa solicitagdo € oriunda da PNS 12 do 10° CNP. Claudia Oliveira sugeriu
gue esse assunto seja incluido na campanha sobre Energias Renovaveis aprovadas para o
20 semestre. Felipe Pasqualini comentou que ha varias possibilidades de divulgacdao de
temas como esse, e que ndo necessariamente usa-se verba de midia, como por exemplo
os podcasts, matérias jornalisticas, etc. Osmar Barros questionou sobre o andamento da
regulacdo dessa matéria na Aneel e no Ministério de Minas e Energia, e disse ser
importante o envolvimento da presidéncia do Confea ao encaminhar esses documentos aos
orgdos referidos. Thiago Castro parabenizou a Cais e a presidéncia do Confea por estarem
trabalhando com o objetivo de dar encaminhamentos reais as propostas do CNP, ponto
altamente criticado pelos profissionais durante o Congresso.

O CONSELHO DE COMUNICAGAO E MARKETING - CCM, em sua 12 Reunido Ordinéria,
realizada por videoconferéncia, no dia 06 de maio de 2020, apos analise do assunto em
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epigrafe apresentado pela Geréncia de Comunicacdao - GCO; Considerando que por
intermédio da Decisdo Plenaria n® PL-2244/2019, o Plenario do Confea decidiu recepcionar
as Propostas Nacionais Sistematizadas e as Mocdes aprovadas no 10° Congresso Nacional
de Profissionais; Considerando o art. 48 do Anexo II da Resolucdo n° 1.013, de 2005,
segundo o qual “as propostas e mogdes aprovadas no CNP serdo apreciadas pelo Confea e
acompanhadas pela comissdo permanente responsavel pela condugdo dos assuntos
nacionais, visando a consecucdo dos objetivos a que se destinam”; Considerando que a
Comissao Organizadora Nacional remeteu a CAIS estudo técnico planilhado em atencgdo ao
art. 31 do Regimento do 10° CNP bem como ao art. 48 do Anexo II da Resolucdao n°© 1.013,
de 2005, visando orientar a comissdo quanto aos encaminhamentos das Propostas
Nacionais Sistematizadas no ambito do Sistema Confea/Crea e Muatua; Considerando que
tratam os autos da Proposta Nacional Sistematizada - PNS n° 12 oriunda do 10° Congresso
Nacional de Profissionais realizado em Palmas-TO, nos dias 19 a 21 de setembro de 2019;
Considerando que a proposicdo em tela solicita que o Sistema Confea/Crea e Mutua adote
acOes de estimulo ao emprego da geragdo e consumo de energia fotovoltaica (DG),
inclusive o regramento do setor elétrico, visando elevar o nivel de emprego da energia
fotovoltaica na matriz energética brasileira, e que o Confea envide esforcos junto a ANEEL
visando a que a Agéncia regule o setor elétrico de forma a elevar o nivel de utilizagdo da
energia fotovoltaica no pais; Considerando a Deliberacdao CAIS n° 81/2020 (SEI 0319281)
em que remete os autos ao Conselho de Comunicacdo e Marketing - CCM a fim de avaliar a
possibilidade de criacdo de um programa que vise acgdes de estimulo ao emprego a
geracao e consumo de energia fotovoltaica (DG), em face do Plano de Comunicacao
vigente. Considerando que nos termos da Resolugao n® 1.015 de 30 de junho de 2006 que
aprova o regimento do Confea, compete ao Conselho de Comunicacao e Marketing (CCM)
"decidir sobre as acdes submetidas a sua apreciacdo, de acordo com o Plano de
Comunicagao" (item IV, art. 71); Considerando que o Conselho de Comunicagdo e
Marketing - CCM manifesta-se sobre assuntos de sua competéncia mediante ato
administrativo da espécie deliberacdo; Considerando que nos termos do Plano de
Comunicacao (2018-2020) aprovado "as acOes e atividades relacionadas nesse Plano de
Comunicagdo se dardao mediante a execugdo dos contratos com a Agéncia de Publicidade,
Grafica e Empresa de Eventos devidamente licitadas e regularmente contratadas"; e
Considerando que a GCO é a unidade organizacional responsavel pelo desenvolvimento,
gerenciamento e execugdo das politicas de comunicagdo institucional decorrentes do
planejamento estratégico do Confea. DELIBEROU: 1) Aprovar a criagcdo de campanha que
vise acOes de estimulo ao emprego a geracao e ao consumo de energia fotovoltaica (DG),
em face do Plano de Comunicagdo vigente. 2) Encaminhar a CAIS e a CONCNP para
conhecimento e a GCO para as providéncias necessarias. Deliberacdo n® 05 CCM/2020.

3.4 - Divulgacao da area tecnoldgica no que tange as areas de energias renovaveis

Em seguida, Silvia Girardi, apresentou a deliberacao da CAIS, motivada pela PNS n° 16 do
10° CNP, na qual solicita ao Conselho de Comunicagdo e Marketing - CCM a possibilidade
de criacdo de um programa de divulgacdo e valorizacdo das atividades do profissional da
area tecnoldgica no que tange as areas de energias renovaveis, em face do Plano de
Comunicacao vigente. Os membros do CCM votaram a favor da solicitacdo, reforcando que
foi aprovada campanha sobre Energias Renovaveis para o 2° semestre de 2020.

O CONSELHO DE COMUNICACZ\O E MARKETING - CCM, em sua 12 Reunido Ordinaria,
realizada por videoconferéncia, no dia 06 de maio de 2020, apds analise do assunto em
epigrafe apresentado pela Geréncia de Comunicacdo - GCO; Considerando a Proposta
Nacional Sistematizada - PNS n© 16 oriunda do 10° Congresso Nacional de Profissionais
realizado em Palmas-TO, nos dias 19 a 21 de setembro de 2019; Considerando que a
proposicdo em tela solicita que sejam conduzidas acGes na area energética brasileira, da
seguinte forma: 1) Criar programa de capacitacao profissional (art. 12 da Lei 6.496/77) na
area de energia renovavel. 2) Criar programa de divulgacdo e valorizacdo das atividades
do profissional da area tecnoldgica, no que tange as areas de energias renovaveis. 3)
Propor politica de seguranga energética para o pais; Considerando o Despacho CAIS
(SEI 0313161) que remete os autos ao Conselho de Comunicacdo e Marketing - CCM a fim
de avaliar a possibilidade de criacao de um programa de divulgagdo e valorizagdo das
atividades do profissional da area tecnoldgica no que tange as areas de energias
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renovaveis, em face do Plano de Comunicagdo vigente. Considerando que nos termos
da Resolugdo n° 1.015 de 30 de junho de 2006 que aprova o regimento do Confea,
compete ao Conselho de Comunicacdo e Marketing (CCM) "decidir sobre as acOes
submetidas a sua apreciagdo, de acordo com o Plano de Comunicagdo" (item 1V, art. 71);
Considerando que o Conselho de Comunicacdo e Marketing - CCM manifesta-se sobre
assuntos de sua competéncia mediante ato administrativo da espécie deliberacao;
Considerando que nos termos do Plano de Comunicagdo (2018-2020) aprovado "as agoes e
atividades relacionadas nesse Plano de Comunicagdo se dardo mediante a execugao dos
contratos com a Agéncia de Publicidade, Grafica e Empresa de Eventos devidamente
licitadas e regularmente contratadas"; e Considerando que a GCO é a unidade
organizacional responsavel pelo desenvolvimento, gerenciamento e execucdo das politicas
de comunicagdao institucional decorrentes do planejamento estratégico do Confea.
DELIBEROU: 1) Aprovar a criacdo de campanha que vise a divulgagao e a valorizacdo das
atividades do profissional da area tecnoldgica no que tange as areas de energias
renovaveis, em face do Plano de Comunicagao vigente. 2) Encaminhar a CAIS e a CONCNP
para conhecimento e a GCO para as providéncias necessarias. Deliberagcdo n° 06
CCM/2020.

3.5 - Criagdo de espaco no site do Confea para divulgacao diaria das atividades da
Apar

Seguindo a pauta, Silvia Girardi, apresentou a deliberagdo da CAIS, também oriunda do 10°
CNP - PNS n©° 40, em que foi solicitado ao Conselho de Comunicacdao e Marketing - CCM
avaliar a possibilidade de criacdo de um espago exclusivo no site para divulgacdao das
acOes/atividades da Assessoria Parlamentar, com atualizagdes diarias. Felipe Pasqualini
disse ser contra a criacdo desse espaco especifico para Apar o que poderia gerar futuras
demandas de outros setores sobre o mesmo assunto e as atualizagdes ja sdo atendidas por
meio da Agenda Parlamentar, produzida pela GCO, lembrou que a Uultima atualizacdo
ocorreu em fevereiro, e que a publicacdo encontra-se disponivel no site além de ter sido
impressa e distribuida a todos os Creas, Conselhos e participantes do Encontro de Lideres.
Osmar Barros comentou sobre o link de consultas publicas disponivel no site do Confea, e
que esse canal poderia ser mais bem explorado para suprir as demandas relacionadas aos
desdobramentos dos projetos de lei em tramitagao no Congresso Nacional. Disse que nos
grupos dos quais participa o publico desconhece esse canal de consulta publica. Por esse
motivo e concordando com a fala de Felipe ndo acha viavel a criagdo desse espaco. Claudia
Oliveira corroborou com as falas do presidente Osmar e Felipe lembrando situacao que
ocorreu no Crea-SC, quando criaram pagina especifica e as atualizagdbes ndo eram
realizadas diariamente. O conselheiro Pimenta citou que o fato de as atualizagdes serem
“diarias” cria um compromisso dificil para a Apar cumprir e dessa forma concorda com as
posicbes anteriores, mas diz ser importante a divulgagdo do andamento desses projetos de
lei. Sobre o assunto Iris Valéria comentou que a Comunicagdo do Confea faz a cobertura
sempre que surgem novas atualizacdoes e também se posicionou contra a criagdo de pagina
especifica da Apar com atualizagGes diarias. Kleber Santos destacou que ha uma grande
demanda dos profissionais para que a Agenda Parlamentar tenha maior visibilidade. E que
se ja existe um link ou uma pagina isso precisar de maior divulgacao.

O CONSELHO DE COMUNICACAO E MARKETING - CCM, em sua 12 Reunido Ordinaria,
realizada por videoconferéncia, no dia 06 de maio de 2020, apds analise do assunto em
epigrafe apresentado pela Geréncia de Comunicacdo - GCO; Considerando que tratam os
autos da Proposta Nacional Sistematizada - PNS n© 40 oriunda do 10° Congresso Nacional
de Profissionais realizado em Palmas-TO, nos dias 19 a 21 de setembro de 2019;
Considerando que por intermédio da Decisdao Plenaria n® PL-2244/2019, o Plenario do
Confea decidiu recepcionar as Propostas Nacionais Sistematizadas e as Mogdes aprovadas
no 10° Congresso Nacional de Profissionais; Considerando que a proposicao em tela solicita
gue seja criada uma segdo especifica no site do Confea dirigida aos profissionais do Sistema
e a sociedade, que concentre apenas as informagodes oriundas da Assessoria Parlamentar do
Confea, as quais deverdao ser atualizadas diariamente; Considerando que a propositura
encontra justificativa no fato de que existe a necessidade que a comunicacao institucional
dé énfase a agOes realizadas pela Assessoria Parlamentar do Confea, de forma a facilitar o
acompanhamento por parte dos profissionais e da sociedade, uma vez que atualmente as
acOes parlamentares sdo divulgadas junto com o conjunto de noticias pertinentes ao
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Sistema Confea/Crea, o que torna mais dificil o acompanhamento de atividades e agGes dos
diversos setores do Sistema; Considerando a Deliberagdo CAIS n° 17/2020 (SEI 0299749)
em que remete os autos ao Conselho de Comunicagcdao e Marketing - CCM, de modo a avaliar
a possibilidade de criacdo de um espaco exclusivo no site para divulgacdo das
acOes/atividades da Assessoria Parlamentar, com atualizagdes diarias; Considerando que o
Conselho de Comunicagao e Marketing - CCM manifesta-se sobre assuntos de sua
competéncia mediante ato administrativo da espécie deliberagdo; DELIBEROU: 1) Dar
conhecimento a CAIS sobre: Pagina da APAR disponivel no site do Confea, por meio do
link: http://www.confea.org.br/atuacao/atuacao-parlamentar e sobre Agenda Parlamentar,
periodicamente atualizada sobre os projetos de Lei, contatos e outras informacoes relativas
a atuacdo parlamentar. Publicacdo encontra-se disponivel no site do Confea, por meio do
link: http://www.confea.org.br/publicacoes. 2) Encaminhar a CAIS, APAR e a CONCNP para
conhecimento. Deliberacdao n® 07 CCM/2020.

4 - EXTRAPAUTA

4.1 - Divulgacdao do e-book “"Recomendacées de Engenharia de Seguranga do
trabalho Contra o Novo Coronavirus"

Kleber Santos informou que em nome da ANEST (Associagao de Engenheiros de Segurancga
do Trabalho) o Cden recebeu solicitacdo de apoio na divulgacdao do ebook “Recomendacgdes
de Engenharia de Seguranca do trabalho Contra o Novo Coronavirus" por meio dos canais
de comunicacdo do Confea. Osmar Barros mencionou o Comité de Crises do Confea e
solicitou que o e-book seja remetido também a esse férum. Felipe Pasqualini disse ser
viavel a divulgacdo do e-book por meio de matérias e de redes socias. Solicitou também
apoio dos outros membros do CCM no compartilhamento da publicacdo. O conselheiro
Pimenta lembrou que essas recomendacGes ganham especial importancia num momento em
que o STF considerou que a contracdo do Covid-19 no trabalho, desde que demonstrado
nexo causal, é considerado acidente de trabalho.

O CONSELHO DE COMUNICACI\O E MARKETING - CCM, em sua 22 Reunido Ordinaria,
realizada por videoconferéncia, no dia 06 de maio de 2020, apos analise do assunto em
epigrafe apresentado pela Geréncia de Comunicagdo - GCO; Considerando que o Conselho
de Comunicacdo e Marketing - CCM manifesta-se sobre assuntos de sua competéncia
mediante ato administrativo da espécie deliberacdo e decide sobre programas, projetos e
acoes submetidas a sua apreciacdo, de acordo com o plano de comunicacdo do Confea;
Considerando que a GCO é a unidade organizacional responsavel pelo desenvolvimento,
gerenciamento e execucdo das politicas de comunicagdo institucional decorrentes do
planejamento estratégico do Confea, bem como coordenar a execugao de eventos no ambito
do Confea; Considerando a necessidade de dar ampla divulgacdo as profissGes abrangidas
pelo Sistema Confea/Crea e Mutua, apresentando a sociedade a importancia, as atribuigoes
e responsabilidades dos profissionais da area tecnologica que estdo definidas na Lei n®
5.194/66, a fim de promover valorizacdo profissional e, ao mesmo tempo, garantir a
seguranca e a defesa da populagao; Considerando o poder da informagdao como forma de
conscientizar a sociedade sobre a importancia dos profissionais e do proprio Sistema
Confea/Crea e Mutua; Considerando a Decisdo PL-1331/2018 que aprovou o Plano de
Comunicagao do Confea (2018-2020); Considerando a Decisao PL 0032/2015, que aprovou
a agenda de datas comemorativas do Sistema Confea/Crea; e Considerando o oficio n®
004/2020 - ANEST (SEI 0330370) no qual solicita-se a inclusdo na agenda de datas
comemorativas do Sistema Confea/Crea do dia 28 de abril como o dia internacional em
Memodria das Vitimas de Acidentes e Doengas do Trabalho. DELIBEROU: Encaminhar a
CONP para analise do mérito da solicitagdo. Deliberagdo n® 11 CCM/2020.

4.2 - Inclusao na agenda de datas comemorativas do Sistema Confea/Crea
Por ultimo, Felipe Pasqualini incluiu como extrapauta oficio da Anest em que solicita a

inclusdo na agenda de datas comemorativas do Sistema Confea/Crea da data do dia 28 de
abril como dia internacional em Memoéria das Vitimas de Acidentes e Doengas do Trabalho.
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Os membros do CCM votaram por encaminhar a matéria a CONP para deliberagéo.

4 — ENCERRAMENTO

Por fim, Osmar Barros Jr. agradeceu a presenca de todos e nada mais havendo a tratar, as
14h05, deu por encerrada a 2@ reunido ordinaria do CCM 2020.

Jorn. Felipe Pasqualini
Gerente de Comunicagao
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